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Op de volgende pagina’s staat een opsomming van emotie 

versterkende kleuren die je kunt inzetten om de visuele 

communicatie van je merk te versterken.

Hoe dan?

Rood van woede, blauw van de kou, groen zien van 

misselijkheid, het zwart voor ogen krijgen etc. Zomaar een 

paar voorbeelden. Emotie is kleur en kleur kan dus emotie 

versterken.

De betekenis van kleur

De invloed op stemming en gedrag door gebruik van 

kleuren is geen exacte wetenschap is. Er spelen daarvoor 

te veel factoren een rol. De perceptie van kleur alleen al 

verschilt van persoon tot persoon. Toch heeft onderzoek 

uitgewezen dat het effect van kleuren wel degelijk 

meetbaar is.

Herkomst van de lijst

De lijst is samengesteld uit verschillende artikelen en 

online bronnen en is in de laatste 15 jaren veelvuldig 

toegepast bij het kiezen van een primaire kleur die de 

emotie versterkt van het nut dat het merk heeft voor de 

koper. Bekijk ook de lijst met ‘38 merk gerelateerde 

emoties op de websites.
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Beste lezer,
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Rode kleuren:
Associaties in het algemeen: gevaar, waarschuwing, fout, warmte, liefde, 
passie, intense emotie, moed, oorlog of bloed.

Roze kleuren:
Associaties in het algemeen : liefde, romantiek, vrouwelijkheid of kalmte.
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Oranje kleuren:
Associaties in het algemeen : warm, stimulerend en opvallend.
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Gele kleuren:
Associaties in het algemeen : zonnig, vrolijk maar vermoeiend.
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Bruine kleuren:
Associaties in het algemeen : warm, sterkte of zekerheid.
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Paarse kleuren:
Associaties in het algemeen : royalty, rijkdom, luxe, spiritualiteit of wijsheid.
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Groene kleuren:
Associaties in het algemeen : rust, natuur, geluk, geld of afgunst.
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Blauwe kleuren:
Associaties in het algemeen : kalmte, betrouwbaarheid, veiligheid, verdriet, 
productiviteit of creativiteit.
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Zwart, grijs en wit:
Vallen strikgenomen niet onder de noemer kleuren maar zijn onmisbaar in 
een set als deze.
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Nog even iets meer over mijzelf. Het marketingvak zit 
mij als gegoten na ruim 30 jaar. Maar in 2004 én in 
2011 had ik enorme behoefte aan ‘bijscholing’. 

In 2004 studeerde ik technische bedrijfskunde op 
hbo-niveau, zodat ik als marketeer enorm veel inzicht 
kreeg in praktische bedrijfsprocessen. En in 2011 
studeerde ik marketing aan de Vrije Universiteit in 
Amsterdam voor de wetenschappelijke onderbouwing 
van mijn vak. 

Ik werd mij tijdens de studies vooral sterk bewust van 
mijn eigen merkwaarde: ik ben in staat om te allen 
tijde de kernwaarde van een bedrijf naar de 
oppervlakte te brengen. Navolgbaar leg ik het meest 
onderscheidende nut bloot. 

Dit meest onderscheidende nut is de kern van je 
nieuwe merkconcept en dat bevat allemaal elementen 
die op elkaar afgestemd zijn: bedrijfsnaam, logo, 
kleur, emotie, metafoor, reviews, vormgeving en tone 
of voice.

Deze methodiek heb ik inmiddels al zo vaak toegepast 
dat ik dit tegen een vast bedrag kan aanbieden. 
Daardoor weet jij precies wat je moet investeren om 
voortaan krachtiger over jouw business te kunnen 
communiceren.

Je weet me te vinden, toch? 

Hartelijke groet, 
Eric Cornelissen

drs. ing. Eric Cornelissen

Business Center De 7e Hemel
Kerkstraat 10
1404 HH  Bussum
06 5732 3699
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